JAK PSAT

Headline, blog, clanek,

tiskovou zpravu



cO

NAS CEKA?

Copywriting
SEO, typografie, STDC, AIDA
Content writing

Titulek, hlavni nadpis, HI ¢i headline

PR clanek, blog
Tiskova zprava
Doporucena literatura, tipy na webinare

Dvé nevyzadané rady zavérem



COPYWRITER

* Copywrighter, copyrighter, kopyrajtr

« Copywriter - piseme (writing) marketingove texty
(copy).

* Snazime se pochopit knihovniky, ekonomy, ajt’aky, abychom
pak pro jejich myslenky nasli ta spravna slova. Na webu, na
blogu, banneru, newsletteru... Kdekoli potrebujeme, ale
predevsim on-line.




CO MUSI COPYWRITER UMET?

Stephen King doporucuje kazdemu, kdo to mysli s psanim
vazné, poridit si skFinku s naradim.

Méla by mit alespon dveé patra.

* Do prvniho date slovni zasobu a gramatiku.

Do druhého stylistiku a formu.
TO je zaklad.




PRVNI PATRO BOXU NA NARADI

* Slovni zasoba

Slovni zasobu rozsirujete automaticky tim, ze ctete. Pokud nectete,
nebudete ani dobre psat.

* Gramatika
Knihovna je garantem spravnosti uziti jazyka, bez diskuse.
* Stylistika

Nebojte, postupné se vypisete. Mezitim ctéte (zase), abyste si zazili
nejruznéjsi styly a sledujte, jak spisovatelé skladaji slova. PFremyslejte, proc
néktera funguji a jina ne.A vsSimnéte si — zadny plevel, trpny rod, pridavna
jména slovesna....




DRUHE PATRO BOXU NA NARADI

* Dalsi patra skrinky naplnite postupne, jak budete pronikat
do remesla. Spravny copik si da do supliku SEQO, typografii,
psychologii i porno.

* To posledni si nechte vysvétlit od Otta Bohuse -



https://www.youtube.com/watch?v=PcqHBOV7yyc&t=429s

TYPOGRAFIE

Vyjmenovana slova si jeste relativné pamatujeme. (Opravdu?)

Ale co vsechny ty primé reci, carky, tecky, dvojtecky, mezery a
zapisy jednotek?

Typograficka pravidla - jejich zanedbani pusobi stejné
neprofesionalné jako jiné pravopisné preslapy.

A nedélejte, ze se vas to netyka. Texty jsou totiz vsude. Na webu,
na letaccich, v manualech, v brozurkach, na billboardech, v
prezentacich. A ani ta nejlepsi grafika nezachrani okatou typografickou
chybu.



KDYZ NAPISETE PATVAR
[5-TI CLENNYTYM

NEKDE NA SVETE UMRE KOTATKO




TYPOGRAFIE




STDC

Srdce fanouskau si ziskate tim, Ze jim naservirujete spravny ,,chod” ve spravny
cas spravnym zpusobem.To vas nauci metoda See, Think, Do, Care.

STDC vam pomuze s rozhodovanim, kdy a do jakych textl a kanalu investovat.

Pro zakladni pochopeni STDC je dobré absolvovat video kurz Online
Marketingova strategie od Michala Krutise.Tento kurz je zdarma a zabere |
hodinu vaseho casu.

Seznam pripravil zajimavy clanek s konkrétnimi priklady See Think Do

Care


https://www.seduo.cz/chytra-marketingova-strategie
https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/stdc

SEO

K cemu je vas skvely text, kdyz ho nikdo nenajde!?

Aby vase snaha nevysla vnivec, vytahnéte par SEO es z rukavu. Copywriting
a SEO jsou jako nerozlucna dvojcata. Diky SEO se vas text dostane k
relevantnimu publiku (privedete je tam pres vhodna klicova slova) a diky
copy navedete publikum k akci (pujceni knihy, G¢ast na akci atd.)

Search Engine Optimization — optimalizace pro webové vyhledavace.

Nejlepsi na analyzu klicovych slov je Filip Podstavec



https://www.marketingminer.com/cs/blog/analyza-klicovych-slov.html

AIDA(S)

* Uz se znate s AIDOU!?

* Je pritazliva (Attraction) a nejednou projevila zajem
(Interest). Ba co vic! Touzi po vas (Desire) a jde rovnou na
véc (Action).Tak uz se nenechte premlouvat. Uvidite, ze vas
nakonec uspokoiji (Satisfaction). Podle modelu AIDA si
muZete zkontrolovat, Ze vasem textu nic nechybi.

e Attraction = Cisla, citace, fakta;

* Action = vyzva k akci atd.




AIDA

* A = attention — pritahne pozornost uzivatele, upouta ho.

* | = interest — vyvolava zajem o produkt, sluzbu, nabidku,
uzivatel chce védet vice.

* D = desire — presvédcuje o vyhodach, uzivatel citi touhu
produkt vlastnit.

* A = action — nakonec primeje uzivatele k akci, tj. k
objednavce knihy ¢i prime ucasti na akci.




CONTENT WRITTER

Content writer bychom mohli do cestiny volné prelozit jako tvirce
obsahu. Jedna se o cloveka, jehoz prace je naplnit vas marketing
kvalitnim obsahem.

Naplni prace content writera jsou delsi texty, které pomahaji plnit
dlouhodobé marketingové cile:

prispévky na blog, clanky
Newslettery, e-booky a knihy
PR clanky

tisténé katalogy a magaziny

podcasty




COPYWRITING VS. CONTENT WRITING

COPY CONTENT

* Hlavnim ukolem copywritera je * Content writer naopak prispiva spise
vyvolat okamzitou reakci. k budovani znacky a k jejimu

* Snazi se presvédcit vase uzivatele, ukotveni,
aby si rozklikli vas post na * Vypravi vas pribeh a snazi se seznamit
Facebooku, navstivili vase webove uzivatele s filozofii vasi instituce.
stranky a ve finale predevsim vyuzili Primarnim ukolem content writera je
vase sluzby. kreativni formou informovat, zabavit

nebo vzdélavat kohokoliv, kdo navstivi
vas blog, precte si vas magazin nebo
clanek na vasem webu.



COPYWRITING VS. CONTENT WRITING
ROZDILY

Copywriterovi staéi dobra Groven ’ Cvontent writer by mel mit
Eedtiny vedomosti i o SEO
* Content writer pise pribehy, vytvari

Copywriter pracuje s kratsimi texty
vztah

Copywriter poskytuje okamzity - _
vysledek * Content writer se soustredi na

S dlouhodobé cile.
Naplni prace copywritera jsou , .
vétSinou kratké texty, které maiji : DVObV'”)' c?ntfant V‘,""te" tedy l.?ude
predeviim zaujmout — reklamy, vedet, o jakych tématech psat, aby

billboardy, popisky na e-shopu a navazal kontakt s co nejvétsim
podobné poctem vasich potencialnich uzivatel.



TITULEK,VHLAVNI' NADPIS,
Hl Cl HEADLINE

Tri vteriny. Presné tolik casu ma vas nadpis na to, aby
zaujal potencionalni ctenare.Titulek je totiz zaklad.
Poutac, vyloha, lakadlo.Vyuzijte jeho potencial naplno!



DOBRY NADPIS = PUL USPECHU?
TROSKU PRIDEJTE. TRI CTVRTE.
A MOZNA I ViC.

* Nadpis neboli titulek je prvni text, ktery ctenar uvidi. Text, ktery
rozhoduje o uspéechu celeho vaseho pocinani.

* Jak nezahodit prvni, a casto posledni sanci, a zaujmout na prvni
dobrou?

* Nadpis je totiz vykladni skrini vaseho obsahu. Pozvanka a
prislib. Musi poskytnout dostatecny duvod k navstévé vaseho
textu.Vyniknout mezi zméti dalsich podobnych ¢lanku, nalakat a
idealné taky splnit to, co slibuje.



MLUVTE JAZYKEM SVE CILOVKY

* Naprosty zaklad. Nadpis nepisete pro sebe. Pisete ho pro
svoji cilovku.Tomu musite prizpusobit zpusob
komunikace a vyber vhodnych slov ci frazi.

* Porozumi potencialni ctenari tomu, co chcete nadpisem
rict? Bude pro ne dost atraktivni? Zaujme je? Pri psani
nadpisu zkratka musite zvazit, kdo je vase publikum, co
maji spolecného a zamérit se na to.




BUDTE KONKRETNI

Dobry nadpis presvedci ctenare, ze to, co slibujete, presné
vyhovuje jeho potfebam nebo resi jeho problém. Proto je
do nadpisu potreba dostat co nejvic konkrétnich informaci,
ktere jsou atraktivni a zajimavé pro vasi cilovou skupinu.

Jak se zaregistruji do knihovny online?

Spravnost na prvnim miste: Naucte se efektivhé oveérovat
informace!

5 divodu, proc¢ chodit do knihovny.




ZACNETE PRACOVNIM NAZVEM

* Nez zacnete propadat zoufalstvi, ze se vam trefny nadpis
pro vase dilo nikdy podari vytvorit, zkuste si
nejprve ujasnit téma.

* Diky nému si pak snadno nacrtnete pracovni verzi clanku,
kterou budete postupné vylepsovat. Mlze vas to také
privést k vytvoreni vétsiho poctu specifickych clanku na
dané tema.




CISLA

Funkcni titulek slouzi jako o€ni past. Musi byt uderny, poutavy a
zajimavy.

Bez cisel bychom nevédéli, kolik zpusobd, tipu nebo figlu se da
na urcita témata vymyslet. Ctenar miluje konkrétnost. Kdyz mu
naservirujete XY kroku/tipu/figlu, presné vi, co ho ceka.

Maly tip. Zkuste vsadit na neobvykla cisla, obligatnich 5 nebo 10
uz je trochu nuda. Co treba 8 nebo I :-)?

9 nejucinnéjsich cviku na hubnuti bricha
2X3 tipy, jak zvitézit nad nespavosti
Zlevnili jsme pro vds 50 oblibenych produktu o 50 %!

I I ndvyku, které vam zméni vas zivot




JAK NA?

* Tento tip je ucinny obzvlast’ ve spojeni s Cisly. Poradite, jak
na to, a navic prislibite urcity pocet kroku, jak toho lze
dosahnout. Ideal.

* 7/ kroku k tomu, jak se stdt rychloctendrem
* Jak se naucit psat nadpis v | | jednoduchych krocich

* Jak napsat dobry clanek za 10 minut




DVOJTECKA

» Skvély zpusob, jak obsahnout to nejdtlezitéjsi z celého
textu.Vyborné funguje take varovani.

* Nejkrasnéjsi knihovny: Velky priivodce, ktery vam pomtze s
vybérem
* Tipy na letni Cteni: UZ vite, po jaké knize sdhnete?

* Varovani: Pozor na zavislost na cteni!




ZVEDAVOST

* Vzbudit zvédavost je tutovka! Zkuste to s neobvyklym
slovem, jehoz vyznam bude chtit ctenar rozlustit.

* Proc to maji kverulanti v zivoté tézsi?
* Akrofobii trpi ¢cim ddl vice lidi: Jste jednim z nich?

* Anslus nikdy neprinesl nic dobrého



VYZVA K AKCI

* Presvédcte potencionalniho ctenare vaseho clanku
k prokliku. Jak? Naservirujte mu
neodolatelnou vyzvu k akci!

* Necekejte na prazdniny, pujcte si turistické privodce
uz ted’!

* Poslete nam fotky s knizkou a vyhrajte fotoaparat
bodle vaseho vybéru!




EMOCE

* Emoce a city jsou jeden z nejmocnéjsSich
nastroju. Dostante jich co nejvic do titulku a
mate vyhrano.

* Tipy na luxusni dovolenou, kterou si muzete dovolit i
bez miliond na konté

* Jak vypadat skvéle i s par kily navic




PODOBNOST, IDENTIFIKACE

* Vyuzijte prirozené touhy lidi mit dovednosti nebo
schopnosti jako lide, kteri v daném oboru dokazali
vyniknout a uspét.

* Poradte ctenarum, jak na to!
* Naucte se varit jako Gordon Ramsay
* Osvojte si principy mysleni Steva Jobse

* Piste jako Shakespeare



* Dokaze vtahnout do degje. Je osobni a velmi presvéedciva.
Pokuste se diky ni dodat Smrnc vasim nadpisum.

* ,»S vypujckou knih neotalejte,* fika mlada knihovnice.
* Knihovnik radi: ,,Nepodcenujte kontrolu svého uzivatelského
uctu

* Pribéh Ivany:,,Po svém manzelovi jsem zdédila jen knihy.*




KLICOVA SLOVA

* Davno jsou pryc doby, kdy se klicova slova sazela do
clanku jedno za druhym.

* | presto je dobré na vyhledavace uplné nezapominat.
Zejména v pripadé nadpisu. Pokud navic hlavni klicové
slovo pouzijete i v ramci meta popisku a perexu, mate
vétsi sanci, ze vas clanek nezmizi bez povsimnuti v
propadlisti dejin.




BRAINSTORMING

* Obzvlast’ pokud se vam podarilo vymyslet vice pracovnich
nazvu titulkuy, a nevite si rady, ktery bude fungovat
nejlepe. Proberte to s kolegy. Ukazte ho cilove skupine.
Nebo klidne ,,cilovému cloveku®.

* Pisete o cteni? Dejte navrhy precist detem az se vrati ze
skoly. Obcas prosté pomuze pohled zvenci.




TITULEK

* Mate navrh titulku? Vyborne! Projdéte jej znovu a zbavte
vsech zbytecnosti v podobé pomocnych slov.

* Titulek musi byt vystizny a akeni.Vyhod'te trpny rod a
pouzijte akcni slovesa. Opravdu dobry titulek musi
strhnout davy!

* Dynamika a rytmus. Rytmicky nadpis lidi chytne a nepusti.
Pomuze také rym, pFirovnani Ci parafraze.

* Dejte take pozor na délku nadpisu. Mél by sice sdélit to
podstatné, ale zaroven by nemél, kvuli spravnému zobrazeni
v ramci snippetu na Googlu, presahovat 70 znakau.




KONTROVERZE

» Zajem potencionalnich ctenaru Médni kritickaInaT. o
vzbudi rovnéz sok nebo lehka outfitech Trumpové v
kontroverze. Na ,,vytunéené” Praze: 0 body ji pripravil
titulky”” jsou odbornici redaktofi bratr!

bulvarnich platku. No, jen si ten
dnesni Blesk prectete. Uvidite, ze
to funguje bajecne.

e CESKE CELEBRITY

. . e
» ' \
. \L/ M

GESKE CELEBRITY
Skoro naha Vagnerova
uvedla novy film: Pod
rajcovnimi saty )i
prosvitala nadra

Slavné ceske krasky
slavily Halloween: Sexy
kocicky, dominy i
vrazedkyne! Poznali byste
je?!

“<am



PR CLANEK



BRIEF - ZADAN!I

* Vsechno vite, vsechno znate!?

* Klid! Vychladnéte. Nez zacne copik psat, potrebuje védet,
proc a pro koho.

* Potrebuje brief neboli zadani. Kvalitni zaklady, jinak se mu
vsechno nahore sesype.




PODKLADY, ZADANI

Cil, zamér — proc text pisete, co maji lidé po precteni udélat a jak.
Personu — pro koho pisete, jak mluvi, jak premysli, co ma rad.

Tone of voice — jakym jazykem psat, tykat, vykat, pouzivat odborné
vyrazy atd.

Pribéh — o produktu/sluzbée, vsechna fakta i historky z nataceni.
Benefity (USP) — v cem jsme lepsi a ¢cim se odlisime od konkurence.
Konkurenci — kde se poucit z chyb a kde naopak inspirovat.

Wireframe — kam pisete a jak to tam vypada (graficky navrh, kterym
se copik ridi).




PARETOVO PRAVIDLO 80/20

* 80 % casu vénujte studiu podkladu

* 20 % samotnemu psani




NARADI

Titulek (predmeét) — prvni, co uvidi a co rozhodne, jestli vam daji sanci.

Nadpis — uz jste je dostali, tak je neztrat'te. Nadpis a prvnich par slov
rozhodne.

Odstavce — max 3-4 radky.

Odrazky — strucné, kratké shrnuti hlavnich vyhod/dulezitych informaci.
Mezinadpisy — na ty, co nectou, ale skenuji, nastrazte par ,,ocnich pasti”.
Infoboxy — Sup tam s nimi, ale pozor na bannerovou slepotu (psychologie).
Citace — ty spolehlivé rozjasni vas text.

Obrazky/fotky — jestli ted’ myslite na fotobanku, tak na ni zase honem
zapomente.

Formular, tlacitko, vyzva, CTAcko — odved'te Ctenare za rucicku, kam
potrebujete.




NARADI

» Zalezi, co pisete, proc a pro koho.

* Tohle naradi se samozrejme nejlip hodi k vystavbe
clanku.

* Podobne jako pravidlo obracené pyramidy (piste od

/o e\ /

tiskove zprave.




JAK ROZEZNAT DOBRY TEXT OD
SPATNEHO?

SPATNY MA TYPICKE PRIZNAKY
KLISOITYDY.

,NABIZI KOMPLEXNI SLUZBY NA MIRU,
ZAKLADA SI NA INDIVIDUALNIM PRISTUPU,
JE FLEXIBILNI A DYNAMICKY SE ROZVIJi.”




VYHNETE SE KLISE

Prirovnani jsou skvélym obohacenim popisu. Bohuzel
se velmi casto stava, ze nas nuti sahnout po tzv.
»klise*. Zkuste se zamyslet se nad jejich pouzivanim a
vyvarovat se zbytecné naduzivanym frazim.



NABOUREJTE PREDSTAVU

DOKONALOSTI

Udelejte z n€j zajimavou a
jedinecnou postavu tim, ze
najdete alespon 3 chyby.




.BOJi SE KOTATEK
2 MA PISTIVY HLAS ,
3. NESE SI TRAUMA Z DETSTVI




POKUSTE SE (ZAJIMAVE A NETRADICNE)

DOPLNIT NASLEDUJICI PRIROVNANI:

|. Ta hudba znéla tezce jako ...
2. Cervena barva chutna jako ...
3. Nocni bourka je horka jako ...
4. Podzimni vitr zni jako ...

5. Vzhled haslerky je jako ...

6. Bolest zubu je jako ...



BLOG

navod, jak napsat kazdy den

alespon jeden clanek



CASTA SITUACE

|. Na zacatku je obrovsky impuls, zverejnite nékolik clanka a
prichazeji prvni vysledky.

2. Pak si ¢lovék uvédomi, jaka to je tézka prace a zZe to vubec neni
tak jednoduche, jak se zdalo na zacatku.

3.Vynechate jeden den. Pak tyden.

4. Zacnete citit, Ze to celé uz neni az tak dulezité. Prestavate v tom
videt smysl a nechate se unaset k negativismu.

5. Uz neprichazeji vysledky, nevidite ctenare, takze racionalizujete
sve ukonceni psani.



TIPY, KTERE VAM POMUZOU JAK NAPSAT

CLANEK KAZDY DEN

oW N

. Ctéte.

Sbirejte potencialni témata predem.
Nejprve vytvorte redakcni kalendar

Ziskejte zkusenosti. Face to face pri osobnim setkani s
hrubou realitou.

. Naplanujte, kdy muzete skutecné s nejveétsi

pravdépodobnosti psat a pak se toho drzte a nedélejte nic
jineho. Zaved'te rutinu.

. Obyvaci pokoj? Ticha studovna? Kavarna?! Najdete si misto,

které vam vyhovuje.




SHRNUTI

- Ctéte.
* Opust'te svuj pokoj (a casto i komfortni zonu).
* Napiste 5-6 clanku dopredu a az potom publikujte prvni.

* Prochazejte pravidelne site (Pinterest, Facebook, Twitter,
Reddit, atd.).

* Odmenujte se.




TISKOVA ZPRAVA



ZAKLADNI PRAVIDLA MEDIALNI LOGIKY

 Zprava musi byt aktualni, konkretni, snadno
zpracovatelna a pochopitelna, mit jasne a
zname aktery, predkladat fakta a pokud
mozno obrazovy material, video nebo
infografiku.




ZAKLADNI PRAVIDLA MEDIALNI LOGIKY

* Zprava musi byt prekvapiva nebo prinaset
nove informace o tematu, o kterem se mluvi
(tzv. developing story).




ZAKLADNI PRAVIDLA MEDIALNI LOGIKY

» Zprava musi byt zajimava pro cilovou
skupinu ctenaru daného média a forma
sdeleni musi vzdy odpovidat typu prijemce
sdeleni.




JAK NAPSAT DOBROU
TISKOVOU ZPRAVU

Snadno.



TISKOVA ZPRAVA

* V idealnim pripadé by zprava mela mit pribeh,
protoze ,,pribeh prodava“.

* Kdyz komukoliv, kdo neni z nasi branze,
vysvetlujeme problem nasi odbornou terminologii,

nebude rozumet. Role tiskovych mluvci je tedy i ve

zjednoduseni tvrzeni a ve srozumitelne formulaci
dane veci.



METODA TRYCHTYRE
DO KONCE TOTIZ DOCTE MALOKDO.

e



TISKOVA ZPRAVA

* Nadpis - plnohodnotna informace vystihujici podstatu
VECi.

* Perex - kratky uvod clanku, jehoz smyslem je upoutat
pozornost ctenare a naznacit, o cem clanek bude. Pokud
ctenare prilakal nadpis, jesté neni vyhrano. Perex, obvykle
delky 2-5 vet, je uvod clanku, ktery podrobnéji vysvetli, o
cem clanek bude, aniz by vyzradil celou pointu. Obsahuje ty
nejzajimavejsi informace a rozsiruje titulek o to, co by se uz
do né€j neveslo.




DOMICIL

* Prvni odstavec vzdy zacCina mistem a datumem

* domicil, nékdy téz neprilis spravne byline, tedy kde tiskova
zprava byla vydana a datum vydani.
* V prvnim odstavci je bezpodminecné nutné uvest to

nejpodstatnéjsi. Prvni odstavec rozhodne o tom, jestli
novinar bude tiskove zprave vénovat pozornost.

* K datu vydani je jesté dobre si ohlidat, aby vam tam
nezustalo takové to XX. ledna 2022




PEREX

 Zatimco nadpis ma poutavé a kratce upozornit na hlavni obsah clanku,
perex ho nasledné neméné zajimave vice popise a priblizi ctenari. Perex
musi byt samostatny text, jehoz odstranéni nijak neublizi smyslu a
logice celeho clanku.

* Stejné jako u titulku, i u perexu plati, ze nesmi ctenare nudit a musi v
ném vzbuzovat touhu cist dal.

* Je vhodné dodrzovat se pravidla, ze zajimavéjsi informace maji byt vzdy

uvedeny jako prvni, ctenar tak s vyssi pravdépodobnosti bude
pokracovat ve cteni.




BOILERPLATE ANEB URCEN| PUVODCE
TISKOVE ZPRAVY

* Boilerplate jsou informace o spolecnosti, tedy puvodci
tiskove zpravy. Mélo by tam zaznit vSe podstatne, ale
neprehanejte to s délkou, jeden az tri odstavce postaci. Po
urcité dobe boilerplate aktualizujte, pri kazdem poslani
nové tiskove zpravy se ujistete, ze je stale aktualni.

* Pokud tiskovou zpravu ,,vydava‘“ spolecné vice subjektu,
tak ten prvni je podstatny, ostatni jsou pouze doplnujici,
pricemz prvni je ten, ktery je puvodcem.




KONTAKTNI INFO

* Posledni, zcela na konci, je kontakt na puvodce,
odesilatele.

* Nezapomente uvest telefonni Cislo a a a-mail. A rozhodné
se ujistéte, ze po odeslani zpravy na techto
kontaktech budou lidé schopni okamzité reagovat.

* Neuvadejte pred kontaktem ci boilerplate slovo ,,KONEC*:
Tiskova zprava konci poslednim radkem, nikoliv tim, ze
nekde uvnitr textu zcela zbytecné uvedete slovo KONEC.




CO DO TZ NEPATRI

Loga sponzoru, v zadném pripadé. Informace o sponzorech jenom v
pripadech, kdy to ma opravdu jasny vyznam a je to opravdu podstatné.

Zapomente na to, ze do tiskove zpravy napisete, ze ma embargo do
urciteho dne a hodiny.

Nezapomente, ze v tiskovych zpravach v zadném pripadé_nesmite
pouzivat urceni casu v podobé ,,dnes, v€era, zitra“ a podobné.Vzdy je
nutné uvadet datum, pripadné rok. Nestaci ,,v lonském roce®, je nutné
pouzit ,,v roce 2021

Necislujte stranky - tiskova zprava zadné stranky nema.




TISKOVA ZPRAVA

* Texty se zkracuji od konce.To nejpodstatnéjsi tedy
musi byt na zacatku.

* PFrimé reci obohacuji sdéleni. Proto vzdy min.
jednu od jednoho recnika do tiskove zpravy
pouzijeme.

* Ve vetach, ktere nejsou primou reci, obvykle plati,
ze novinari cituji toho, kdo jim zpravu posila.




TISKOVA ZPRAVA

* Adresy novinaru se vkladaji do skryté kopie.

* V textu mailu nekolika vetami vysvetlit, o co
se v tiskove zprave jedna.

» Tiskovou zpravu muzeme vkladat primo do
tela emailu.




TISKOVA ZPRAVA

* Pokud mam, poslu i fotografie, prip. kratkou
zvukovou nahravku pro radia = cilem je novinarum
jejich praci co nejvice zjednodusit.

* Fotodokumentaci dodavat vzdy v tiskove kvalite,
pripadne ve dvou velikostech — na web a k tisku.




TISKOVA ZPRAVA

* Novinari nemaji cas. Idealne tiskovou zpravu nachystat tak,
aby s tim méli co nejmené prace a meli vsechny informace,
ktere predpokladame/vime, ze budou potrebovat. Oni pak
mohou, zjednodusené receno, pouzit metodu Ctrl+C,
Ctrl+V.

* Avizo poslat tyden pred tiskovou zpravou, tiskovou
konferenci.




TISKOVA ZPRAVA

* Nechte byt barvicky, fonty a vubec vsechny
vychytavky, tiskova zprava je o sdéleni
informace.
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ANNASALOVA
ZUZANA VESELA
JANA SUPOLIKOVA
_ LUCIE JEBAVA
JIRI VIKTORA

TEXTY,
KTERE

Anna Salova
Zuzana Vesela
Michaela Rakova




VOJTECH UNTERMULLER

MANUAL

COPYWRITINGU

Jak se pres vikend naucit psat

pro reklamu a marketing

a vitézit v kaZdodennich bitvach o pozornost a penéZenky

JAK PSAT
REKLAMNI TEXT

4., aktualizované a doplnéné vydani

Zdenék Krizek
Ivan Crha

= sestaveni O&innych reklamnich textd
* techniky a zakonitosti tviréiho psani

* tvorba ndzvi firem, produkti
a reklamnich slogand

* pfiprava reklamnich texti pro rizné
média

Marketing



THE ADWEEK
COPYWRITING

The Ultimate Guide to
Writing Powerful Advertising
and Marketing Copy
from One of America’s
Top Copywriters

-~

.

‘)/ On ‘: .’
e 9

®
Joseph Sugarman - v *

REVISED AND UPDATED

A MASTER CLASS IN PERSUASIVE
WRITING FOR THE DIGITAL AGE

The
Copywriter’s
Handbook

A Step-by-Step Guide to
Writing Copy That Sells

Robert W. Bly




#prvni
twitter kniha

i lustrovans

fanousky

Piste jako
copywriter

I. dil

33 rad pro
originalngjsf obsah
vaseho weby
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TIPY NA WEBINARE, PREDNASKY

* Copycamp 2018: Jak psat o tom, co vétsSina lidi ani nevyslovi, a uspét (Martin
Brablec)

* Zaklady tvarciho psani je kurz zdarma, ktery vas hravé provede spisovatelskym
remeslem. Chcete napsat knihu, vypravét poutavy pribéh nebo jenom

nahlédnout pod pokli¢ku znamym autorim? (René Nekuda)



https://www.youtube.com/watch?v=UmiNgkX_E0I
https://www.youtube.com/watch?v=gv5_g-4OadQ

CTETE, ABYSTE LEPE PSALI

Casto je tézké psat, protoze ¢tete malo a psané slovo
vidite jen v okamziku, kdy se pokousite neco natukat
do prazdne stranky textoveho editoru.



ZKRACUJTE

Zkuste treba Kingliv vzorecek —
Ostra verze = Prvni navrh - 10 %.

Vsechno se da rict strucnéji, jasnéji, lidst€ji a bez
omacky. Neplytvejte casem a energii svych ctenaru.
Dejte jim hned, pro co prisli.



STALEV DOSAHU

* Martina Kosanova
* +4206028I1 320

* Martina.Kosanova@nkp.cz




